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SCHWERPUNKT LEBENSMITTEL

Wild & Seed:

Understatement statt Lautstdrke

In der Welt hochwertiger Produkte gilt Veredlung auf Verpackungen oft als sichtbares Zei-
chen fir Qualitat. Eine neue Produktlinie fir Hundefutter zeigt jedoch: Gerade der Verzicht
kann ein kraftvolles Statement sein. Mit klarer Gestaltung, natirlichen Farbnuancen und
emotionaler Bildsprache setzt das Design auf Haltung - und auf den bewussten Bruch mit

Glanz und Gold. - von Kira Hadrich

er Ursprung von Wild & Seed liegt in einer personlichen
D Erfahrung: Als der Hund der Griinderin im jungen Al-
ter an einer schweren Darmentziindung litt, begann eine
intensive Auseinandersetzung mit artgerechter Ernidhrung.
Konventionelle Futtermittel brachten keine Besserung. Erst
selbst zubereitete Nahrung und eine abgestimmte Kriuter-
mischung stabilisierten seinen Gesundheitszustand. Die
Griinderin absolvierte darauthin eine Ausbildung zur Hun-
deerndhrungsberaterin mit dem Ziel, Tiernahrung besser
zu verstehen und neu zu denken.Der Wunsch, eine natur-
nahe Alternative fiir den eigenen Hund wie auch fiir andere
sensible Vierbeiner zu entwickeln, fithrte zur Griindung der
Marke. Die Verpackung tibersetzt diesen Anspruch in eine
Gestaltung, die Klarheit vermittelt und Vertrauen schafft.
Das Nassfutter richtet sich an Menschen, die ihre Hunde
- oft sensible oder allergiegefihrdete Tiere — mit Sorgfalt
erndhren. Die Rezepturen sind getreidefrei, besonders ver-
traglich und basieren auf natiirlichen Zutaten und abge-
stimmten Krautern, die das Wohlbefinden unterstiitzen.
Ziel der Marke ist es, Hunde auf natiirliche Weise ge-
sund zu erndhren, um ihnen ein langes, gliickliches Leben
zu ermoglichen. Die Verpackung macht diesen Anspruch
sichtbar - mit einer Gestaltung, die Nihe schafft, Orien-
tierung bietet und Vertrauen aufbaut.
Das Packungsdesign verzichtet bewusst auf klassische
Veredelung. Kein Lack, keine Folie - stattdessen eine ur-

spriingliche Bilder-
welt, in der sich die Kira Hadrich
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gleich beruhigend und présent. Ergdnzt durch klare Typo-
grafie und sanfte Farben entsteht ein stimmiger, authenti-
scher Markenauftritt.

Die vier Sorten - Hirsch mit Buchweizen, Ente mit Birne
und Hirse, Fasan mit Roter Bete sowie Pferd mit Leinsamen
- kommunizieren direkt {iber ihre Zutaten und vermeiden
eine Marketingsprache.

Wihrend viele Tierfuttermarken auf plakative Verspre-
chen, metallische Oberflichen oder klinisch anmutende
Designs setzen, wihlt Wild & Seed bewusst einen anderen
Weg. Die Gestaltung schafft Vertrauen durch Reduktion
- und wird so zum echten Unterscheidungsmerkmal. Der
Kontrast zum gewohnten Markenbild erzeugt gleichzeitig
Aufmerksamkeit im Regal und Onlineshop: durch Under-
statement statt Lautstdrke.

So steht die Marke fiir eine neue Perspektive bei der
Tiererndhrung: wild im Denken, klar im Design, anders

im Anspruch. o

Wild & Seed: Florale Bildsprache,
Differenzierung durch Sanftheit und

Die Sorte Ente mit Birne & Hirse zeigt,
wie Verpackung Vertrauen und Aufmerk-
viel Raum fiir Vertrauen. samkeit schaffen kann - durch Zuriickhal-

tung im Design und Klarheit beim Inhalt.
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